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Аңдатпа. Ел экономикасын дамытудың негізгі бағыттарының бірі-отандық агроӛнеркәсіптік 
кешен. Қазіргі уақытта аграрлық саланың алдында кӛптеген проблемалар тұр, оның ішінде 
оның негізгі құралдарының жоғары тозуы, ӛндірістік ресурстардың жетіспеушілігі және 
білікті кадрлардың тапшылығы, ӛйткені олардың кӛпшілігі халықтың үй шаруашылық-
тарында шоғырланған, бұл ӛз кезегінде экономикалық белсенділік деңгейін және ӛнім 
сапасын тӛмендетеді. Мақсаты – аграрлық сектор кәсіпорындарының жұмыс істеу 
тиімділігін арттыру үшін маркетингтік ортаның жұмыс істеуінің экономикалық механизмін 
зерттеу. Мақалада агроӛнеркәсіптік ӛндіріс саласындағы маркетинг қызметінің ерек-
шеліктері қарастырылған. Зерттеу нысаны – Қазақстанның Ақмола облысының ауыл 
шаруашылығы. Әдістері – ресми статистиканың салалық ақпаратын және ғылыми 
әдебиеттердегі жарияланымдарды, қайталама ақпаратты, тауар саясатының технология-
ларын пайдалана отырып статистикалық талдау. Нәтижесі – АӚК салалары бойынша 
ақмола ӛңірінің маркетингтік қызметін ұйымдастыруға әсер ететін ішкі және сыртқы 
факторлар, әлеуетті сұраныс тенденциялары, ӛнімді сату кӛлемі, бәсекелестік 
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артықшылықтар талданды, тиісті ұсыныстар дайындалды. Қортындылар – аймақ 
деңгейінде тұтынушылардың қалауы, бәсекелестердің күшті және әлсіз жақтары, нарықтық 
жағдайдың ӛзгеруін болжау туралы ақпарат ұсынылған. Маркетингтік тәсіл - бұл ӛнімді құру, 
бағаны анықтау, сату және жылжыту стратегиясы. Агроӛнеркәсіптік ӛндіріс субъектілерінің 
қаржылық ресурстарының жетіспеушілігі аясында аграрлық экономиканың мүмкіндіктерін 
кеңейту қажеттілігінің қазіргі жағдайында бәсекеге қабілеттілікті арттыру үшін ӛзіндік 
маркетингтік бағдарламалар әзірленіп, іске асырылуы керек. Авторлардың пікірінше, қазіргі 
кезеңде тауар ӛндірушілерге ақпараттық-консультациялық қолдау кӛрсету, сондай-ақ ауыл 
шаруашылығы саласына инвестициялар тарту аса маңызды болып табылады. 
 
Abstract. One of the main directions of development of the country's economy is the domestic 
agro-industrial complex. Currently,  agricultural industry faces many problems, including high 
depreciation of its fixed assets, lack of production resources and  shortage of qualified personnel, 
since most of them are concentrated in households, which in turn reduces the level of economic 
activity and product quality. The goal is to study economic mechanism of functioning of the mar-
keting environment to improve the efficiency of functioning of enterprises in agricultural sector. 
The article discusses the features of marketing services in the field of agro-industrial production. 
The object of the study is the agriculture of the Akmola region of Kazakhstan. Methods – statisti-
cal analysis using sectoral information from official statistics and publications in scientific litera-
ture, secondary information, commodity policy technologies. Result – internal and external fac-
tors influencing the organization of marketing activities of the Akmola region in sectors of the 
AIC, trends in potential demand, sales volume, competitive advantages are analyzed, appropriate 
proposals are prepared. Conclusions – at the regional level, information is provided on consumer 
preferences, strengths and weaknesses of competitors, forecasting changes in market condi-
tions. The marketing approach is the process of creating a product, determining the price, market-
ing and promotion strategies. In modern conditions of the need to expand the capabilities of the 
agricultural economy on the background of lack of financial resources for agro-industrial produc-
tion entities, in order to increase competitiveness, their own marketing programs should be de-
veloped and implemented. The most important, in the opinion of the authors, at the present time 
are the provision of information and consulting support to commodity producers, as well as at-
tracting investment in agricultural sector. 
 
Аннотация. Одно из основных направлений развития экономики страны – отечественный 
агропромышленный комплекс. В настоящее время перед аграрной отраслью стоит множе-
ство проблем, среди которых высокий износ ее основных средств, недостаток производ-
ственных ресурсов и дефицит квалифицированных кадров, поскольку их большая часть 
сосредоточена в домашних хозяйствах населения, что в свою очередь снижает уровень хо-
зяйственной активности и качество продукции. Цель – изучение экономического механизма 
функционирования маркетинговой среды для повышения эффективности функционирова-
ния предприятий аграрного сектора. В статье рассмотрены особенности услуги маркетинга 
в сфере агропромышленного производства. Объект исследования – сельское хозяйство Ак-
молинской области Казахстана. Методы – статистический анализ с использованием отрас-
левой информации официальной статистики и публикаций в научной литературе, вторич-
ная информация, технологии товарной политики. Результат – проанализированы внутрен-
ние и внешние факторы, влияющие на организацию маркетинговой деятельности Акмолин-
ского региона по отраслям АПК, тенденции потенциального спроса, объема продаж продук-
ции, конкурентные преимущества, подготовлены соответствующие предложения. Выводы – 
на уровне региона представлена информация о предпочтениях потребителей, сильных и 
слабых сторонах конкурентов, прогнозировании изменений рыночной конъюнктуры. Марке-
тинговый подход – это процесс создания товара, определение цены, стратегии сбыта и про-
движения. В современных условиях необходимости расширения возможностей аграрной 
экономики на фоне нехватки финансовых ресурсов субъектов агропромышленного произ-
водства для повышения конкурентоспособности должны разрабатываться и реализовы-
ваться собственные маркетинговые программы. Важнейшими, на взгляд авторов, в насто-
ящий период являются оказание информационно-консультационной поддержки товаро-
производителям, а также привлечение инвестиций в сельскохозяйственную сферу. 
 
Түйінді сӛздер: агроӛнеркәсіптік кешен, ауыл шаруашылығы ӛнімдері, маркетингтік орта, 
нарықтық инфрақұрылым, баға, тұтынушылар, әкімшілік-құқықтық және экономикалық 
реттеу тетігі. 
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Кіріспе. Біздің республика ҥшін агро-
ӛнеркәсіптік кешен саласындағы маркетинг 
жаңа бағыт болып табылады. Ол әлі қа-
лыптасу кезеңінде, сондықтан ауыл шаруа-
шылық кәсіпорындарының маркетингтік 
қызметінің кӛптеген аспектілері әзірлеуді 
және егжей-тегжейлі зерттеуді талап етеді. 
АӚК кәсіпорындарының маркетингтік қыз-
метінің әлсіз жақтарының бірі  агроӛнер-
кәсіптік кәсіпорындарының қызметіне әсер 
ететін сыртқы және ішкі факторларды 
есепке алу және талдау болып табылады.  

Республиканың ауыл шаруашылық ӛн-
дірісі халық шаруашылығының маңызды 
саласы ретінде қарастырылады. Ішкі және 
сыртқы нарықтардағы ӛнімдерге сҧраныс 
талданады [1]. 

Кәсіпорындардың іскерлік ортасының 
ӛте жылдам ӛзгеруі шаруашылық жҥргізуші 
субъектілердің қызметінде маркетинг рӛлінің 
артуына себеп болады, атап айтқанда олар 
жҧмыс істейтін қоршаған ортаны зерттеу.  

Маркетинг – кәсіпорынды басқару тҧ-
жырымдамасы ретінде жалпы жҥйелік тҧр-
ғыдан алғанда, нарықтың негізгі қатысушы-
ларының рӛлдерінің ҥнемі қайта бӛлінуі 
неге байланысты екендігін қарауға мҥмкін-
дік береді. Агроӛнеркәсіптік кешенде ша-
руашылық субъектісі нарықта табысқа же-
туді қаласа маркетингтік ортаны зерделеу 
маңызды бағыт болып табылады. 

Агроӛнеркәсіп кешеніндегі кәсіпорын-
дардың тиімді белсенділігін арттыру ҥшін 
маркетингтік ортаның қызмет етуінің эконо-
микалық механизмін зерттеуге теңгерімді 
кӛзқарас қажет. Бҧл механизм қарапайым 
ӛндіріс процесінен ерекшеленеді. Агроӛнер-
кәсіптік кешеннің қызмет ету ерекшелігі ауыл 
шаруашылығы ӛнімдерінің нарығы әлі де 
дамымаған, сондықтан маркетингтік зерт-
теулер жҥргізуге, ӛнім, баға және комму-
никациялық саясатты әзірлеуге, сондай-ақ 
басқа да маркетингтік бағыттарды іске 
асыруға жаңа тәсілдер әзірлеу қажет [2]. 

Агроӛнеркәсіптік кешеннің маркетингтік 
ортасының жекелеген қҧрамдас бӛлікте-
рінің жҧмыс істеуінің нақты механизмін 
әзірлеу және қҧру осы саланың ӛнімін 
сапалы жаңа деңгейге – бәсекеге қабілет-
тілік пен табыстылықтың жоғарылау дең-
гейіне кӛтеруге ықпал етеді. 

 

Зерттеу материалдары мен әдістері. 
Бҧл тақырыпты зерттеуде агроӛнеркәсіп ке-
шені ӛнімдерін дамытуға байланысты ше-
телдік және отандық экономистердің ғылы-
ми еңбектері мен монографиялары ілімдік 
және әдістемелік негіздері қолданысқа 
алынды. Зерттеу мәселелерін шешуде елі-
міздің қазіргі экономикалық жҥйелеріне сҥй-
ене отырып, аграрлық саланы маркетинтік 
басқарудың стратегияларын анықтауда 
зерттеудің бірнеше тәсілдерін пайдаланды 
[3]. Соның ішінде жҥргізілген қажетті зерт-
теулер жҥйелік, салыстырмалы және фак-
торлық талдаудың статистикалық және де-
скритивті зерттеу әдістерін, сонымен қатар 
бағалау, жинақтау және есептеу әдістері 
мен графикалық бейнелерді қолдану арқы-
лы жҥзеге асырылды. 

Тізімделген әдістермен қатар, ғылыми 
абстракция әдісі қолданылды, ол талда-
натын ҥрдістің қарапайым элементтерге 
бӛлу және сол элементтердің ӛзара 
әрекеттесуін қарастыруды және тізбекті 
алмастыру әдісін қолдануды қамтиды [4].  

Зерттеудің ақпараттық базасы ретінде 
еліміздің  агроӛнеркәсіп кешені ӛндірістерін 
жетілдіруге қатысты отандық және шетел-
дік ғылыми-теориялық конференция мақа-
лалары мен жарияланымдар, Қазақстан 
Республикасы Стратегиялық жоспарлау 
және реформалау агенттігі Ҧлттық ста-
тистика бюросының мәліметтері пайдала-
нылды. Сонымен қатар, мақаланың тақы-
рыбы бойынша заңнамалық және норма-
тивтік актілер қолданылды. Бҧл зерттеуде 
Ақмола облысының шаруашылығының 
жай-кҥйі талданған. Даму жоспарларын 
әзірлеу кезінде инвесторлар мен ауыл 
шаруашылығы кәсіпорындарының қызмет-
теріне зерттеулер жҥргізіліп,  бақыланған.  

Нәтижелер және оларды талқылау. 
Соңғы жылдары Ақмола облысының агро-
ӛнеркәсіп кешенін дамытуда, мал шаруа-
шылығы ӛнімдерін ӛсіруде оң ҥрдіс бай-
қалды [5]. Жалпы, ауыл шаруашылығы 
саласындағы жағдайды келесідей сипат-
тауға болады (1 кесте). 

Жоғарыда кӛрсетілген 1 кестеде байқап 

отырғандай, ауыл шаруашылығы салалары 
бойынша жалпы ӛнім 2020 жылы басқа 
жылдармен салыстырғанда жоғары кӛрсет-
кішті кӛрсеткенін кӛріп отырмыз (1 сурет). 
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Ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің ай-
мақтық маркетинг жҥйесінің қҧрылымы 
негізінен иерархияның жоғары деңгейле-
ріндегі қҧрылымдарға ҧқсас. Бірде-бір кә-
сіпорын, оның ішінде агроӛнеркәсіптік ке-

шендегі кәсіпорындар оқшауланған ортада 
жҧмыс істемейді, оған бақылаусыз кҥштер 
әрекет етеді, бҧл тиімді жҧмыс істеу ҥшін 
ескерілуі керек. 

 

1 кесте – Ауыл шаруашылығының  жалпы ӛнімінің нақты кӛлем индекстері, % (2017-2021жж.) 
 

Кӛрсеткіш 2017ж. 2018ж. 2019ж. 2020ж. 2021ж. 

Ауыл шаруашылық ӛнімдері, барлығы 99,1 101,9 94,1 112,9 88,9 

Ӛсімдік шаруашылығы  97,2 101,2 85,2 118,3 79,1 

Мал шаруашылығы ӛнімдері 103,4 103,5 111,5 102,8 111,6 

Ескерту: автормен [қараңыз 5] әдебиет негізінде қҧрастырылған 
 

 
Ескерту: автормен [қараңыз 5] әдебиет негізінде қҧрастырылған 

1 сурет – Ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің физикалық кӛлемінің индекстерінің  
динамикасы (2017-2021жж.), % 

 

Мысалға, Болгария елінде ауыл ша-
руашылығын басқарудың тиімділігі жеке 
шаруашылықтарды әр тҥрлі қызмет тҥр-
леріне қарамастан шаруашылықтарды бі-
ріктіру қарастырылған [6]. Яғни, қарасты-
рылып отырған саладағы кәсіпорынның 
маркетингтік ортасы макро және микро 
орталардан тҧрады. Классикалық концеп-
циялар бойынша макроорта кәсіпорын 
бақылайтын және бақылауы тиіс алты 
негізгі фактордан тҧрады  (демографиялық, 
экономикалық, табиғи, ғылыми-техникалық, 
саяси, мәдени) [7].  

Ауыл шаруашылығы кәсіпорындарын-
дағы макроорта факторларының ішінде 
демографиялық факторлар ерекше қызы-
ғушылық тудырады: қоғамның жас қҧры-
лымындағы ӛзгерістер, кӛші-қон процес-
тері, халықтың жалпы білім деңгейі. Негізгі 
демографиялық тенденцияларды білу ауыл 
шаруашылық кәсіпорындардың қызметін 
дҧрыс жоспарлау ҥшін ӛте маңызды. 

Тҧтынушылардың жалпы сатып алу 
қабілеті ағымдағы табыстар, бағалар, жи-
нақтар және несиенің қолжетімділігі сияқты 
экономикалық факторларға байланысты. 
Сатып алушылардың біркелкі емес кірісі 
ерекше назар аударуға тҧрарлық [8]. 

Ауыл шаруашылығы кәсіпорындары 
ҥшін маңызды макроорта факторларының 
бірі табиғи факторлар болып табылады, 
олар егіс кӛлемі мен мал шаруашылығын 

қажетті мӛлшерде сапалы жеммен қамтама-
сыз ету мҥмкіндігіне тікелей байланысты. 

Отандық азық-тҥлік ӛнімдері жоғары 
ӛнімді жабдықта шығарылатын және жалпы 
халықаралық сапа стандарттарына сәйкес 
келетін импорттық тауарлармен бәсекеге 
тҥсуге мәжбҥр. Отандық тамақ ӛнеркәсібі 
кәсіпорындарының негізгі ӛндірістік қорла-
рының бір бӛлігі моральдық және физи-
калық тҧрғыдан ескірген. Қайта ӛңдеу 
кәсіпорындарының кейбір жабдықтар тҥр-
леріне қажеттілігі толық қанағаттандырыл-
маған, сапалы орау, шикізат пен дайын 
ӛнімді сақтау ҥшін қуаттар жеткіліксіз [9]. 

Агроӛнеркәсіптік кешеннің микроорта-
сының оның жҧмыс істеуіне әсерінің 
жеңілдетілуі қарастырылды, яғни оған 
сыртқы ортадан байланыс аудиториялары 
«қысым жасайтыны» анық кӛрсетілген. 
Агроӛнеркәсіп кешенінің жабдықтаушы-
лары компания келісімшарт жасасқан 
тікелей жеткізушілерді осы сегменттен 
«шығарады» және олар қазіргі уақытта 
оның «енгізуіне» байланысты (2 сурет). 

Кәсіпорынның маркетингтік ортасы тек 
макроорта факторларынан ғана емес, со-
нымен қатар кәсіпорынның микроортасын 
қҧрайтын жеткізушілерден, бәсекелестер-
ден, маркетингтік делдалдардан, клиенттер-
ден, кәсіпорынның байланыс аудитория-
сынан және кәсіпорынның ӛзінен тҧрады.      
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Ескерту: зерттеу негізінде автормен қҧрастырылған 

2 сурет – Агроӛнеркәсіптік кешеннің микроортасының жҧмыс істеуіне әсер етуші факторлар  
 

Нарық механизмінің бірінші тірегі ре-
тінде жеке меншік қҧқығы адамдарды ӛз 
ісін ашуға итермелейді және оларды Ғылы-
ми-зерттеу және тәжірибелік-конструктор-
лық жҧмыстарды инвестициялауға және 
олардың ӛнімдерінің ӛнімділігін немесе са-
пасын арттыруға кӛмектесетін жаңа білім-
дерді қалыптастыруға ынталандырады [10]. 

Агроӛнеркәсіптік кешеннің бәсекелес-
тері ӛндіретін тауарлары бойынша оны осы 
сегменттерден «итеріп» шығарады, яғни 
олар қарсылық кӛрсетеді (сондықтан, 
кӛрсеткілер қозғалысқа қарсы бағытталған). 

Кәсіпорынның «кірісі» және «шығуы» бой-
ынша маркетинг делдалдары оның мақ-
саттарын жҥзеге асыруға кӛмектеседі [11]. 

Жоғарыда қарастырылған факторлар-
дың барлығы сӛзсіз кәсіпорын қызметіне 
әсер етеді және міндетті бухгалтерлік 
есепті талап етеді, алайда ауыл шаруашы-
лығы ӛнімдерін ӛткізудің аймақтық жҥйесі-
нің қҧрылымын қарастырғанда маркетингтің 
ҧйымдық-экономикалық механизмін бел-
сендіруді қамтамасыз ететін «техноло-
гиялық» компоненттерді егжей-тегжейлі 
зерттеуді қажет етеді (3 сурет). 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ескерту: зерттеу негізінде автормен қҧрастырылған 

3 сурет – Ауыл шаруашылығы ӛнімдерін ӛткізудегі маркетингтің аймақтық ортасының 
технологиялық қҧрылымы 
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Ауыл шаруашылығы экономикасының 
ерекшелігін зерттеу және агроӛнеркәсіптік 
сала тауарларын сатып алушылар мен 
ӛндірушілердің ӛзара іс-қимылының ерек-
шелігін талдау АӚК жағдайында марке-
тингті басқару жӛніндегі экономикалық 
және ҧйымдастырушылық тетіктің жедел 
реакциясының қажеттілігін анықтайды [12]. 

Бҧл жҥйенің негізгі блоктары, біздің 
ойымызша, ішкі және сыртқы ақпараттың 
ішкі жҥйелері, маркетингтік зерттеулер мен 
маркетингтік шешімдерді қолдау. 

Бірінші ішкі жҥйенің міндеті – ауыл 
шаруашылығы ӛнімдерінің тҥрлері бойын-
ша тиісті операциялық жҥйелердің ішкі 
жағдайын талдауға мҥмкіндік беретін ста-
тистикалық деректер жинағын қалыптасты-
ру (кӛлемдер мен тиімділік ішкі жҥйелері). 

Екінші ішкі жҥйе сыртқы ақпаратқа 
сҥйенеді және негізінен барлау деп ата-
латын функцияны (ауыл шаруашылығы 
ӛнімдерінің нарықтық тенденцияларын 
бақылау, бәсекелестер, бағалар және т.б.) 
орындауы керек. 

Осы блоктардың шығыс параметрлерін 
салыстыру негізінде ҥшінші қҧрамдас бӛ-
лікте – маркетингтік зерттеулердің ішкі 
жҥйесінде – нарықтардағы тенденциялар-
ды анықтау мен талдау, бәсекелестік жағ-
дайларды, проблемаларды зерттеу және 
олардың негізінде ҧсыныстарды қалып-
тастыру, маркетингтік шешімдерді қабыл-
дау жҥзеге асырылады. 

Тӛртінші ішкі жҥйенің болуы – марке-
тингтік шешімдерді қолдау – компьютерлік 
технологияны пайдалана отырып, жоғары 
ӛлшемді динамикалық есептерді шешу,  
жағдайларды математикалық модельдеу 
қажеттілігін ҧсынатын ауыл шаруашылығы 
ӛнімдерін ӛткізу және қазіргі заманғы 
ӛндіріс процестерінің ерекшеліктеріне 
байланысты.  

Қоршаған ортаның технологиялық қҧ-
рылымының әзірленген схемасынан кӛрініп 
тҧрғандай, «материалдық» бӛлімде тӛрт 
негізгі блок бӛлінеді: ӛнімді ӛндіру, дай-
ындау, ӛңдеу және ӛткізу. Әрине, мар-
кетингтің аймақтық жҥйесінің материалдық 
ортасы осы қҧрамдас бӛліктермен шек-
телмейді, бірақ олар аймақтың қажетті-
ліктері мен мҥмкіндіктерінің сипаттама-
ларын салыстыру кезінде шешуші болып 
табылады. 

Агроӛнеркәсіптік саласындағы марке-
тинг жҥйесі барлық кәсіпорындарды қамтуы 
керек, яғни маркетинг субъектілері ауыл 
шаруашылығы тауарын ӛндірушілер, дай-
ындау, ӛңдеу және сауда кәсіпорындары 
болып табылады [13]. 

Маркетингтік ортаны интегралды нарық 
элементі ретінде сипаттау сонымен қатар 
аймақтың нарықтық қҧрылымдарының қол-
даныстағы және қалыптасып келе жатқан 
ҧйымдық схемасын, сондай-ақ ресурстар 
мен ауыл шаруашылығы ӛнімдерін пай-
далану балансын қамтуы керек. 

Нарық қҧрылымдарының бір бӛлігі 
(тауар ӛндірушілер, мемлекеттік және 
басқа да инфрақҧрылымдық объектілер) 
бір қарағанда қалыптасып қойған, бірақ 
оларды ӛңірлік агроӛнеркәсіптік кешеннің 
қалыптасқан қҧрылымымен сәйкестендіру 
дҧрыс емес. Ӛйткені, бҧл қҧрылымдардың 
ҧйымдық-экономикалық механизмі нарық-
тық қатынастардың шектеулі дамуымен 
командалық-әкімшілік жҥйеге бейімделген, 
сондықтан бҧл ішкі жҥйенің ағымдағы 
тиімділігі жеткіліксіз [14]. 

Қазіргі уақытта, зерттеулер кӛрсет-
кендей, ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің ай-
мақтық нарығы кейбір жағымсыз белгілер-
мен сипатталады, олардың ішінде негізгілері: 

● ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің 
кейбір тҥрлерінің тиімділігі мен ӛндіріс 
кӛлемінің тӛмендеуі; 

● нарықтық қатынастар субъектілері 
арасында тҧрақты және ӛзара тиімді 
экономикалық қатынастардың болмауы; 

● нарықтық инфрақҧрылымның да-
мымауы; 

● ӛткізу нарығындағы бәсекелестіктің 
тӛмен деңгейі және баға белгілеу меха-
низмдерінің жоқтығы; 

● аймақтық органдар тарапынан нарық-
тық процестерді бақылаудың жеткіліксіздігі. 

Ақмола облысының жағдайына байла-
нысты  рыноктың  (нарықтың)  ҧйымдас-           
тыру моделін келесідей кӛрсетуге болады                
(4 сурет). 

Бірінші кіші жҥйені облыстың ауыл 
шаруашылығы нарығында операцияларды 
жҥзеге асыратын ӛңдеуші ӛнеркәсіп кәсіп-
орындары, дайындау ҧйымдары, ауыл ша-
руашылығы шикізатын сатып алу, сақтау, 
ӛңдеу және оларды ӛткізу, кӛтерме және 
сауда компаниялары болып табылатын 
сатып алушылар қҧрайды. 

Нарық субъектілерінің тағы бір тобын 
әртҥрлі меншік пен шаруашылық жҥргізу 
нысанындағы ӛндірістік кәсіпорындар, ша-
руа (фермер) қожалықтары және олардың 
бірлестіктері қҧрайды.  

Ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің ҧйым-
дастырылған нарығының маңызды ішкі 
жҥйесі дамыған инфрақҧрылым болып 
табылады, оның қҧрамына сауданың жо-
ғары тиімді нысандарының кәсіпорындары 
(биржалар, кӛтерме базарлар, аукциондар, 
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жәрмеңкелер), қаржы-несие мекемелері 
(банктер, сақтандыру компаниялары, ин-
вестициялық қорлар), сервистік және 

кӛмекші ҧйымдар (маркетингтік, консал-
тингтік, заңгерлік, жабдықтау) кіреді. 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Ескерту: зерттеу негізінде автормен қҧрастырылған 

4 сурет – Ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің ӛңірлік нарығын  
ҧйымдастыру моделі 

 
Ауыл шаруашылығы ӛнімінің кӛлемі, 

оның тиімділігі тек аграрлық сектордың 
ғана емес, жалпы облыс экономикасының 

даму деңгейін бағалаудың маңызды  кри-

терийлері болып табылады. Мҧны Польша, 
Чехия, Словакия, Венгрия сияқты елдердің 

тәжірибесі де растайды, оларда ӛтпелі 
кезеңде ауыл шаруашылығы нарығындағы 

позиция ауыл шаруашылығы ӛндірісінің 
рентабельділігін, пайдалылығын қалыптас-

тыруға әсер етті және тӛлем қабілеттілігі, 
несие қабілеттілігі және ауыл шаруашы-

лығының ӛмір сҥруі  мен ӛзін-ӛзі  дамытуы-

ның  басқа да  параметрлерін  анықтады  
[қараңыз 14]. 

Ауыл шаруашылығы ӛнімдерін нарық-
тық арналар арқылы ӛткізу тиісті инфра-

қҧрылымы бар дамыған айналыс саласын 
қалыптастыруды талап етеді. Ӛңірлерде 

нарықтық инфрақҧрылымды қҧру екі ас-
пектіде қарастырылуы керек: аймақтық жә-

не тауарлық. Біріншісі кӛптеген фактор-
лармен анықталады, бірақ ең маңыздысы – 

халықтың сҧраныс кӛлемі, кӛлік шығын-

дары, ӛнімді ӛңдеу базасы.  

Осының негізінде ӛңірлерде сауда же-

лісін жергілікті халық тҧтынатын азық-тҥлік 
ӛнімдерімен қамтамасыз ететін аудандық 

немесе ауданаралық кӛп бейінді кӛтерме 

және бӛлшек сауда базарлары ҧйымдас-
тырылуы мҥмкін және бҧл базарларды 

қалыптастыру ауыл шаруашылығы ӛнімде-
рін сату бойынша мамандандырылған сау-

да-сатып алу ҧйымдарының жҧмыс істеуін 
жоққа шығармайды. Ауданішілік деңгейде 

ҧйымдастырылған базарлар арасында бӛл-
шек саудамен және шағын кӛтерме сауда-

мен байланысты ӛңірлер одан әрі дамиды. 

Бҧлар фирмалық дҥкендер, кӛтерме-бӛл-
шек сауда, маусымдық және мерзімді 

жәрмеңкелер болуы мҥмкін. 
Екінші аспект, азық-тҥлік, жеке ӛнім-

дердің нарықтарын қалыптастыруды қамти-
ды. Қазіргі жағдайда ауыл шаруашылығы 

ӛнімдерін бӛлу жҥйесіне жаңа кӛзқарастар 
қажет. Ықтимал нҧсқалардың бірі ӛңірде 

негізінен кооперативтік қағидаттар бойын-
ша жҧмыс істейтін және ӛнімді сақтауға 

және оларды ең қолайлы бағалық жағдайға 

байланысты сатуға нақты мҥмкіндігі бар 
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мамандандырылған бірлестіктер немесе 
компаниялар қҧру.        

Бҧл ауыл шаруашылығы ӛнімдерін 

сақтау мен тасымалдау ҥшін ӛздерінің ма-
териалдық-техникалық базасын, сондай-ақ 

ауыл шаруашылығы тауарын ӛндірушілер-
дің мҥддесі ҥшін жҧмыс істейтін толыққан-

ды сауда-сатып алу қҧрылымдарын бірік-
тіруі керек. Шағын және орта ауыл шаруа-

шылық тауар ӛндірушілері ӛз ӛнімдерінің 
шағын кӛлемін ӛткізуді ҧйымдастыру ҥшін 

жабдықтау және ӛткізу кооперативтерін 

ҧйымдастыруы мҥмкін. 
Қазақстанда кооперативтер ӛз қажетті-

ліктерін қанағаттандыруға бағытталған ҥй 
шаруашылықтарын ҧсақ коммерциялық 

фермерлікке кӛшудің арқасында олардың 
шығарылатын ӛнім кӛлемі мен ӛнімділігін 

арттыра отырып қолдауда маңызды рӛл 
атқара алады. Бҧл кооперативтер қор бир-

жаларында ҧжымдық сатушы ретінде әре-
кет ете алады және сатып алу ҧйым-

дарымен шарт жасаса алады [15] . 

Сонымен ауыл шаруашылығы ӛнімде-
рін ӛндіру мен ӛткізудің экономикалық 

механизмін жетілдірудің барлық шаралары 
негізгі мақсатқа – ресурстық әлеуетті ҧтым-

ды пайдалану негізінде азық-тҥлік және 
ауыл шаруашылығы шикізатының ӛңірлік 

және республикалық нарықтағы қажетті-
ліктерді қанағаттандыруды қамтамасыз 

етуге келісіліп, бағындырылуы тиіс. 

Қорытынды. Нарықтың қазіргі жағ-
дайы тҧрақсыз және одан шығу ҥшін об-

лыста ҧйымдастырылған және реттелетін 
ауыл шаруашылығы нарығы моделін енгізу 

бойынша кешенді шаралар қажет. Біздің 
ойымызша, оның негізгі сапалық сипатта-

малары келесідей болуы керек: 
1. Нарықтың барлық қатысушыларын 

біртҧтас орталықтандырылған экономика-
лық жҥйеге ҧйымдық тҥрде біріктіру. 

2. Жоғары  ҧйымдасқан сауда нысан-

дарының ҥлес салмағының артуы. 

3. Ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің 

республикалық және аймақтық резервтерін 
толықтырудың бәсекеге қабілетті жҥйесін 

қалыптастыру. 
4. Әкімшілік, қҧқықтық және экономи-

калық реттеу механизмі дамыған нарықта 
субъектілердің қызметіне мемлекеттің 

араласпауы. 
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