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Аңдатпа. Мақсаты – Қазақстанның ет ӛңдеу ӛнеркәсібінің даму нәтижелерін жалпылау, 
шұжық ӛнімдерінің отандық нарығындағы конъюнктуралық ӛзгерістерді, оның жалпы 
кӛлемін, ӛнім түрлері, аймақтар, экспорт және импорт, жан басына шаққандағы тұтыну, 
тұтынушылардың қалауы, мәдениеті және сатып алушылардың бейіні бойынша 
ӛндірушілер арасындағы нарықтық үлесті бӛлуді қоса алғанда, талдау болады. Әдістері –
бастапқы және қайталама ақпаратты талдау үшін маркетингтік зерттеулер жүргізудің 
кабинеттік және далалық әдістері қолданылды, ресми статистика зерттелді, сала 
мамандарына сауалнама жүргізілген. Нәтижелері – соңғы бес жылда Қазақстан Респуб-
ликасында шұжық ӛндірісінің серпіні анықталған, оның ӛзгеруіне ықпал еткен факторлар 
анықталған. Шұжық ӛнімдерін ӛндіру, етті ӛңдеу, консервілеу, ет саласының даму қарқыны, 
ел ӛңірлері бойынша ӛндірістік қуаттарды пайдалану кӛлемдеріне талдау жасалған. Нарық 
құрылымы, тұтынушылардың талғамы, бәсекелестік деңгейі, негізгі трендтер, ӛндіру-
шілердің аумақтық орналасуы және сату бағыттары қарастырылған. Қортындылар – 
Қазақстанда шұжықтарды тұтыну жылына 85,6 мың тоннадан астам немесе жан басына 
шаққанда 11 кг құрайды. Батыс Қазақстан және Шығыс Қазақстан облыстарында ӛндірілген 
және қайта ӛңделген шұжық ӛнімдерінің ең кӛп саны. Соңғы 5 жылда республика бойынша 
жалпы ӛсім 1,9 есені құрады, оған сұраныстың ӛсуі, технологиялардың, шағын 
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кәсіпкерліктің дамуы ықпал етті. Авторлар ірі ӛндірушілердің жоқтығын, олардың 
бытыраңқылығын, сондай-ақ шикізат тапшылығына, оның қайталама резервтерін ұтымсыз 
пайдалануға және шығындарды азайту қажеттілігіне байланысты бірқатар проблемаларды 
атап ӛткен. Ет ӛңдеу индустриясының инвестициялық тартымдылығын арттыру үшін 
инвестициялық ресурстарды тартуға және оларды мақсатты пайдалануға байланысты 
салааралық қатынастарды үйлестірудің экономикалық проблемаларын шешу қажет. 
 

Abstract. The goal is to summarize the results of the development of meat processing industry in 
Kazakhstan, to analyze market changes in domestic sausage market, including its total volume, 
the distribution of market share between producers by type of product, region, export and import, 
per capita consumption, consumer preferences, culture and profile of buyers. Methods – for the 
analysis of primary and secondary information, desk and field methods of conducting marketing 
research were used, official statistics were studied, and a survey of industry specialists was con-
ducted. Results – the dynamics of sausage production in the Republic of Kazakhstan over the 
past five years was determined, the factors that contributed to its changes were identified. An 
analysis of the volumes of production of sausage products, meat processing, canning, the pace 
of development of the meat industry, the use of production capacities in the regions of the coun-
try is given. The structure of market, tastes of consumers, the level of competition, main trends, 
territorial location of manufacturers and sales directions are considered. Conclusions – the con-
sumption of sausages in Kazakhstan is more than 85.6 thousand tons, or 11 kg per capita per 
year. The largest number of manufactured and processed sausages is in the West Kazakhstan 
and East Kazakhstan regions. Over the past 5 years, in the republic as a whole, the increase was 
1.9 times, which was facilitated by the growth in demand, the development of technologies, and 
small business. The authors note the absence of large producers, their fragmentation, as well as a 
number of problems associated with the shortage of raw materials, the irrational use of its sec-
ondary reserves, and the need to reduce losses. To increase the investment attractiveness of the 
meat processing industry, it is necessary to solve the economic problems of coordinating inter-
sectoral relations related to attracting investment resources and their targeted use. 
 

Аннотация. Цель – обобщить результаты развития мясоперерабатывающей промышлен-
ности Казахстана, проанализировать конъюнктурные изменения отечественного рынка 
колбасных изделий, включая его общий объем, распределение рыночной доли между про-
изводителями по видам продукции, регионам, экспорту и импорту, потреблению на душу 
населения, потребительским предпочтениям, культуре и профилю покупателей. Методы – 
для анализа первичной и вторичной информации применялись кабинетные и полевые спо-
собы проведения маркетинговых исследований, изучена официальная статистика, прове-
ден опрос отраслевых специалистов. Результаты – определена динамика производства 
колбас в Республике Казахстан за последние пять лет, выявлены факторы, способство-
вавшие ее изменениям. Дан анализ объемов выработки колбасной продукции, переработки 
мяса, консервирования, темпов развития мясной отрасли, использования производствен-
ных мощностей по регионам страны. Рассмотрены структура рынка, вкусы потребителей, 
уровень конкуренции, основные тренды, территориальное расположение производителей и 
направления сбыта. Выводы – потребление колбас в Казахстане составляет более 85,6 тыс. 
тонн, или 11 кг на душу населения в год. Наибольшее количество изготовленных и перера-
ботанных колбасных изделий в Западно-Казахстанской и Восточно-Казахстанской обла-
стях. За последние 5 лет по республике в целом увеличение составило 1,9 раза, чему спо-
собствовали рост спроса, развитие технологий, малого предпринимательства. Авторы от-
мечают отсутствие крупных производителей, их разрозненность, а также ряд проблем, свя-
занных с дефицитом сырья, нерациональным использованием его вторичных резервов, 
необходимостью сокращения потерь. Для повышения инвестиционной привлекательности 
мясоперерабатывающей индустрии необходимо решать экономические проблемы коорди-
нации межотраслевых отношений, связанных с привлечением инвестиционных ресурсов и 
их целевого использования. 
 
Түйінді сӛздер: агроӛнеркәсіптік кешен, ӛңірлер, ет ӛңдеу ӛнеркәсібі, ӛндіріс, қайта ӛңдеу, 
ӛндірістік қуаттар, ет ӛнімдері, шұжық ӛнімдері нарығы. 
 

Key words: agro-industrial complex, regions, meat processing industry, production, processing, 
production capacities, meat products, sausage market.  
 

Ключевые слова: агропромышленный комплекс, регионы, мясоперерабатывающая про-
мышленность, производство, переработка, производственные мощности, мясная продук-
ция, рынок колбасных изделий.  
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Кіріспе. Тамақ және ӛңдеу ӛнеркәсібі – 
ауыл шаруашылық кешенінің (АӚК) ма-
ңызды буыны. Қазақстанның ауыл шаруа-
шылық кешені ел экономикасының аса 
маңызды құрамдас саласы болып табы-
лады. АӚК қоғам үшін аса маңызды ӛнім 
ӛндіріледі. Аграрлық саланың дамуы 
экономикалық жағдайға, мемлекеттің азық-
түлік қауіпсіздігіне ықпал етіп, нәтижесінде 
қоғамдағы әлеуметтік-экономикалық әл-
ауқатты қалыптастырады [1].  

Ет ӛнеркәсібі тағам ӛнеркәсібінің аса 
ірі салаларының бірі. Бұл нарықтың даму 
жағдайы басқа азық-түлік нарықтарына 
айтарлықтай әсер етеді [2]. Республика-
мызда ет және ет ӛнімдерін ӛндіру және 
ӛткізу жүйесі жылдар бойы дамыды.  

Ділімізге, салт-дәстүрімізге, жылдар 
бойы қалыптасқан тұтыну мәдениетіне 
орай ет ӛнеркәсібі әлеуметтік маңызы 
жоғары салалардың бірі болып табылады, 
оның даму кӛрсеткіштері мемлекет тара-
пынан үлкен қызығушылыққа ие. Сонымен 
қатар ет ӛнеркәсібінде қолданылатын бас-
ты шикізат ауыл шаруашылығының дамуы-
мен тікелей байланысты. Ет және ет ӛнім-
дерін ӛндіру шикізатты кешенді және ұтым-
ды пайдалануды қажет етеді, оның маңыз-
ды факторы ӛңдеу барысында ӛнімнің 
бастапқы сапасын сақтау болып табылады.  

Ет ӛнімдері – жануарлардан алынатын 
ауыл шаруашылығы ӛнімдері. Әдеттегі тұ-
тыну рационында ет және ет ӛнімдері ма-
ңызды үлеске ие. Адам ағзасының қалыпты 
жұмыс істеуі үшін оның диетасында 
маңызды аминқышқылдарының жиынтығы 
болуы керек, олардың кӛпшілігі ет ӛнім-
дерімен қамтамасыз етіледі [3]. XXI ғасыр-
дың басында ет баламалары пайдалы та-
ғамға деген сұраныс пен тұтынушылардың 
диетасының экологиялық әсеріне байла-
нысты негізгі ағымға енді, бұл кәдімгі ет ба-
ламаларымен бірге ӛсуді жалғастырды [4].  

Соңғы онжылдықтарда адам ӛмірінің 
қарқыны жылдан-жылға жүйелі ӛсуі бай-
қалды, уақыттың жетіспеушілігі оны барлық 
нәрсеге, соның ішінде тамақ дайындауға 
үнемдеуге мәжбүр етеді. Шұжықтар жеңіл 
тағамның альтернативті компоненті болып 
табылады, салаттар дайындауда қолда-
нылады, дәстүрлі түрде мерекелік дастар-
ханда болады және т.б.  

Зерттеу материалдары мен әдістері. 
Мақаланы жазу үшін Қазақстан Республи-
касындағы ет ӛңдеу нарығының даму бе-
талыстары, оның құрылымы, кӛлемі, басты 
ӛндірушілер, олардың аймақтар бойынша 
орналасуы, импорт пен экспорттың үлесі, 
жан басына шаққандағы тұтыну, тұрғын-

дардың тұтыну мәдениетіне қатысты 
ғылыми-әдістемелік зерттеулер басшы-
лыққа алынды. 

Ет ӛңдеу, консервілеу, ет ӛнімдерін 
ӛндіру және оның ӛсу қарқыны, ет ӛңдеу 
ӛнеркәсібінің даму серпіні, ет ӛңдеу, кон-
сервілеу, ет ӛнімдерін ӛндірісіндегі ӛндіріс 
қуаттарының қолданылуы, ҚР аймақтары 
бойынша шұжық, ет ӛнімдерін ӛндіру кӛле-
мін талдау үшін ақпараттық база ретінде 
Қазақстан Республикасы Ұлттық экономика 
министрлігінің Статистика комитетінің рес-
ми мәліметтері пайдаланылды.  

Нарықтың құрылымын зерттеуде 
«ISAS» зерттеу компаниясының мәлімет-
тері негізге алынды. Тұтынушылардың тал-
ғамы, нарықтағы басты беталыстар туралы 
мәлімет жинап талдауда ҚР ет ӛнімдерін 
ӛндіріп ӛткізумен айналысатын бірнеше 
кәсіпорынның мамандарынан сапалық 
зерттеу әдісін қолдана отырып  жүргізілген 
сұхбат нәтижелері пайдаланылды. 

Мақалада ғылыми зерттеу жүргізудің 
жүйелі, кешенді тәсілдері әдістемелік негіз 
болып табылады. Соның ішінде, талдау, 
синтез, экономика-статистикалық әдістер, 
маркетингтік зерттеу әдістері, соның ішінде 
екінші ретті ақпаратты жинау және талдау, 
пікір сұрау, сарапшылық бағалау әдістері 
пайдаланылды. 

Нәтижелер және оларды талқылау. 
Заманауи ӛмір салты сонымен қатар ет 
ӛнеркәсібін тұтынуға дайын ет ӛнімдерін 
ұсынуға әкеліп соқтырады, олар тұтыну-
шылардың жаңа үміттерін қанағаттандыру 
үшін ӛңдеудің жаңа әдістері мен техно-
логияларын қолдануда [5]. Тұтынушылар 
азық-түлікті тұтынудың олардың денсаулы-
ғына әсері туралы кӛбірек алаңдайды. Бұл 
әсерлер аллергияға, мінез-құлық ӛзгеріс-
теріне және т.б. әсерлерге байланысты, 
олар аз мӛлшерде немесе тіпті синтети-
калық қоспаларсыз ӛңделген жаңа және 
табиғи тағамдарды таңдауға әкеледі [6].  

Елімізде әр түрлі мӛлшердегі, меншік 
нысаны әркелкі кӛптеген ет ӛңдеу кәсіп-
орындары, ет комбинаттары әрекет етеді. 
Ол кәсіпорындарда кең түрлерді қамтыған 
шұжық ӛнімдері ӛндіріліп, ӛткізіледі [7]. 1 
суретте шұжық ӛнімдерінің қазіргі таңдағы 
жіктелімі кӛрсетілген. 

Шұжықтар – тартылған ет, май, тұз, 
дәмдеуіштер қосылған ішкі ӛнімдерден, 
пайдалануға дайын болғанға дейін термия-
лық ӛңдеуден ӛткен ӛнімдер ретінде 
белгілі. 1 суретте кӛрсетілгендей, шұжық 
ӛнімдері шикізат түрі бойынша – ет, қо-
салқы ӛнімдерден жасалған, қаннан жа-
салған; қабықтың түрі бойынша – табиғи, 
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жасанды, қабықсыз; ӛнімдердің түрі бой-
ынша – пісірілген шұжықтар, сосиска, сар-
делька, ет нандары және т.б.; термиялық 
ӛңдеу әдісі бойынша – қайнатылған, жар-
тылай ысталған, ысталған; туралған еттің 

түрі (үлгі) бойынша – құрылымсыз (біртекті 
фарш), құрылымдық (бекон, тіл кесінділері 
бар, кесіндіде ӛрнек түзілетін) болып 
жіктеледі. 

 

 
 

Ескерту: [8] әдебиет кӛзі негізінде авторлар әзірлеген 

1 сурет – Шұжық ӛнімдерінің жіктелуі 
 

Сала мамандарына жүргізілген сұхбат 
шұжық ӛнімдерінің ассортименті 250 асаты-
нынан куәландырады. Бұл кәсіпорындарда 
қолданылатын ет шикізаты 2 түрді қам-
тиды, сиыр және шошқа етінің үлес сал-
мағы жоғары болып келеді. Халал серти-
фикатына ие кәсіпорындар ӛз ӛндірісінде 
басты ет шикізаты ретінде сиыр етін 
пайдаланады. 

 

ҚР жалпы ӛнеркәсіптегі ӛңдеу ӛнер-
кәсібінің үлесі 2021 жылы 45,5% шамасын-
да болса, ӛңдеу ӛнеркәсібіндегі тамақ 
ӛнеркәсібінің үлесі 13,3% құрайды. Ал 
ӛнеркәсіптік ӛнім ӛндірісінің жалпы кӛле-
мінде етті қайта ӛңдеу және консервілеу 
және ет ӛнімдерін ӛндірудің үлесі бар бол-
ғаны 1% құраған. 2 суретте 2017-2021жж. 
ақшалай кӛлемдегі етті қайта ӛңдеу және 
консервілеу және ет ӛнімдерін ӛндіру 
серпіні туралы мәлімет берілген. 

 

 
Ескерту: [9] әдебиет кӛзі негізінде авторлар әзірлеген 

2 сурет – Ет ӛңдеу, консервілеу, ет ӛнімдерін ӛндіру және оның ӛсу қарқыны 
 

Мәліметтерден 2017 жылмен салыс-
тырғанда 2021 жылы ет ӛңдеу, консервілеу, 
ет ӛнімдерін ӛндіру кӛлемінің шамамен екі 
есеге жуыққа артқанын (90,5%) кӛруге 

болады. 2020 жылмен салыстырғанда 2021 
жылы етті қайта ӛңдеу және консервілеу 
және ет ӛнімдерін ӛндіру кӛлемі 26,7% 
жоғарылаған. 2017-2018жж. аралығында 
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елеулі ӛзгеріс болмағанын байқаймыз. 
Әлемдік пандемия кезінде ет ӛңдеу 
ӛнеркәсібі ӛнімдерін тұтыну артқан. 

3 суретте аталған сала кәсіпорын-
дарының 2017-2021жж. серпіні кӛрсетілген.

 

 
Ескерту: [қараңыз 9] әдебиет кӛзі негізінде авторлар әзірлеген 

3 сурет – 2017-2021жж. ет ӛңдеу, консервілеу, ет ӛнімдерін ӛндіру  
кәсіпорындарының серпіні 

 
3 суреттен кӛріп отырғанымыздай, етті 

қайта ӛңдеу және консервілеу және ет 
ӛнімдерін ӛндіру кӛлемі артып отырғаны-
мен аталған ӛнім кӛлемін ӛндіретін кәсіп-
орындар саны 2017 жылмен салыстыр-
ғанда 21% тӛмендеп 79% құраған. Сӛйтсе 
де 2020 жылға қарағанда 2021 жылы 
кәсіпорындар саны 9% артқанымен 2017 
жылғы деңгейге жеткен жоқ. Оның бірнеше 
себебін айта кеткен жӛн.  

Біріншіден, кӛптеген шағын кәсіпорын-
дардың ашылғаннан жабылуы тез, себебі 
шикізат жабдықтаушысын табу қиын және 
шұжық ӛнімдерінің басқа да азық-түлік 
ӛнімдері сияқты тез бұзылатын сипатынан 
байланысты ӛткізу нарығы қиындықтар ту-
ғызады. Екіншіден ет ӛңдеу кәсіпорындары-
ның заман талабына сәйкес жабдықтал-
мауы, жаңартудан ӛтпеуі, айналым капита-

лының жеткіліксіздігі сияқты себептер кәсіп-
орындардың жұмысын тоқтатуына әкелген. 

4 суретте кӛрсетіліп тұрғандай, шұжық-
тар және осыған ұқсас еттен, етті қосымша 
ӛнімдерден немесе жануарлар қанынан 
жасалған ӛнімдер ӛндірісінде соңғы 5 
жылда ӛндіріс қуаттарының қолданылуын 
талдау жылдан-жылға ӛндіріс қуаттарын 
қолданудың артып келе жатқанын, бірақ әлі 
де 50% жетпегенін кӛрсетеді. Бұл жағдай 
аталған сала кәсіпорындарының кейбірінде 
техникалық, технологиялық тұрғыда жаңар-
тылмауы ӛндіріс қуаттарының толық қолда-
нылуына кедергі болатын болса, басқала-
рында шикізаттың жеткіліксіздігіне байла-
нысты орын алуда, ал үшіншілерінде ӛткізу 
нарығының толыққанды қалыптаспауы сал-
дарынан болып отыр. 

 

 
Ескерту: [қараңыз 9] әдебиет кӛзі негізінде авторлар әзірлеген 

4 сурет – 2017-2021жж. ет ӛңдеу, консервілеу, ет ӛнімдерін ӛндірісіндегі  
ӛндіріс қуаттарының қолданылуы 
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Қазақстан Республикасының ет ӛнер-
кәсібі кәсіпорындарының ӛндіріс қуаттары 
тек ішкі нарықты ғана емес, сондай-ақ 
жақын шетел нарығының да қажеттіліктерін 
қанағаттандыру үшін жеткілікті. Қазіргі 
уақытта сүт және ет ӛнеркәсібі кәсіп-
орындарының ӛндіріс қуаттарын орналас-
тыру шикізат ресурстарына әлі толық 
сәйкес келмейді [10].  

Ет зауыттары мал шаруашылығы алаң-
дарында орналасуы тиіс. Шұжық және 

жартылай фабрикаттарды ӛндіретін ет 
ӛңдеуші кәсіпорындары тұтыну орталықта-
рында орналастыру керек, олар мал ша-
руашылығының тығыздығы жоғары аудан-
дарға мал және ет ӛнімдерін кешенді 
ӛңдеуді қамтамасыз етеді [11]. 

Шұжықтар және осыған ұқсас еттен, 
етті қосымша ӛнімдерден немесе жануар-
лар қанынан жасалған ӛнімдер ӛндірісінің 
республика аймақтары бойынша бӛлінуін 
талдау келесі нәтижені кӛрсетті (5 сурет).

 

 
Ескерту: [қараңыз 9] әдебиет кӛзі негізінде авторлар әзірлеген 

5 сурет – 2021ж. ҚР аймақтары бойынша шұжық, ет ӛнімдерін ӛндіру кӛлемі, тонна 
 

5 суреттен шұжық ӛнімдерінің ең жоға-
ры кӛлемі Батыс Қазақстан, Шығыс Қазақ-
стан, Жамбыл, Павлодар, Қарағанды, Ақтӛ-
бе облыстарында ӛндірілетінін кӛруге бо-
лады. 7 облыс республикада ӛндірілетін ӛн-
діріс кӛлемінің 71,8% қамтамасыз етіп отыр. 
Ең жоғары үлесті (14,97%) Батыс Қазақстан 
облысы ӛндіретін болса, екінші орында 
14,76% Шығыс Қазақстан облысы, үшінші 
орынды Жамбыл облысы (9,1%) иеленген. 

Қазақстан Республикасындағы қуаты 
жоғары ет ӛңдеу кәсіпорындары мына 
қалаларда әрекет етеді:  

● Ақтӛбе, Арқалық, Тараз;  
● Кӛкшетау, Ақмола, Қостанай;  
● Шымкент, Ақтау, Атырау;  
● Семей, Орал, Петропавл;  
● Павлодар, Аягӛз, Ӛскемен. 
Жалпы еліміздегі кәсіпорындар ішкі 

нарықты 70% шамасында ғана қамтамасыз 
етеді, қалған 30% импорттың үлесінде, 
соның ішінде 80%-ға жуық шұжық ӛнімдері 
Ресейден келеді екен [12]. Шұжық ӛнімдері 
нарығындағы отандық ӛндірушілер ӛнім-
дерін екі ірі сегментке – халал және халал 

емеске бӛліп қарастыратын болсақ, пай-
ыздық арақатынасы 65/35 құрап отыр, яғни 
ішкі ӛндірушілердің 65% ӛнімі халал, 35% 
халал емес ӛнімдерден тұрады. Отандық 
шұжық ӛнімдерінің экспорты айтарлықтай 
кӛлемді құрамайды, дегенмен бірнеше кә-
сіпорын ТМД елдері, БАӘ, Катар, Мальдива 
нарықтарына шұжық ӛнімдерін шығарады. 

Қазақстандағы шұжық нарығы нарық 
ретінде 2015 жылы зерттеле бастаған екен. 
«ISAS» зерттеу компаниясы шұжық ӛнім-
дерін тұтынушыларға зерттеу жүргізген, 
аталған компания «тұрмыстық сканерлеу 
панелі» әдісі арқылы зерттеу жасаған, рес-
понденттер қатарында Респуликадағы 17 
ірі қаладан шамамен 1 000 отбасы болған. 
Зерттеу 1 жыл ағымын қамтыған. Нәтиже 
бойынша елімізде 1 жылда тұтынылатын 
шұжық ӛнімдерінің кӛлемі 130 мың 
тоннадан асады деп болжам жасалған [13].  

2022 жылы авторлар жүргізген зерт-
теуде жан басына шаққанда 11 кг жуық 
шұжық ӛнімдері тұтынылатыны белгілі 
болды. Зерттеу бірнеше отандық шұжық 
ӛндіруші компаниялардың мамандарынан 
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сұхбат алу арқылы жүргізілді. Сұхбатта 
нарыққа, тұтынушылар мінез-құлқына, ӛнді-
ріске, оның ерекшеліктеріне, ӛткізуге қа-
тысты 15 сұрақ болды. 

Сұхбаттың нәтижесін талдай отырып, 
отандық шұжық ӛнімдері нарығының аса 
қатты майдаланған екенін, ӛндірушілер ӛте 
кӛп екенін, ірі кӛшбасшы компания жоқ 
екенін, соның ішінде нақты нарық сыйым-
дылығы мен компаниялар үлесін есептеу 
мүмкін еместігін анықтадық. Сала маманда-
рының пікірінше ірі компаниялардың 
нарықтағы үлестері келесідей бӛлінген: 
Первомайские деликатесы – 5,5%; Беккер – 
3,6%; Айтас М.П. – 3,5%; Микоян – 3,3%; 
Бижан – 2,7%; Inko Food – 2,3%; Рубиком – 
2,4%; Агроӛнім – 1,3%; Басқалары – 75,4%. 

Әлем халқы ӛскен сайын етке деген 
сұраныс қанағаттанарлықсыз болуы мүм-
кін: бүкіл әлемде етті тұтыну жыл сайын 
1,4%-ға артады деп күтілуде. Агроазық-
түлік жүйелерінен және дәстүрлі ет ӛнді-
рісінен шығатын жаһандық антропогендік 
парниктік газдар шығарындыларының 
шамамен 31%-ы осы шығарындылардың 
айтарлықтай үлесінің себебі болып табы-
лады, бұл бүкіл әлем бойынша жаһандық 
жылыну мен экологиялық апаттарға ықпал 
етеді [14]. 

Европа елдерінде ет ӛнімдерінің ішінде 
шұжық пен ветчина ең кӛп үлесті алады. 
Қазіргі нарықта ветчина мен шұжықтардың 
кең ассортиментін табуға болады, олардың 
сипаттамалары әртүрлі рецептерге, қолда-
нылатын шикізатқа және ӛңдеу жағдайла-
рына байланысты. Сонымен қатар, әлем-
нің әртүрлі аймақтарында климаттық жағ-
дайларға және белгілі бір аймаққа тән шикі-
затқа байланысты әртүрлі ӛңдеу әдістері мен 
әртүрлі ӛнім рецептурасы қолданылады [15]. 

Зерттеу барысында шұжық ӛнімдерінің 
түрлерінің жалпы сатылым кӛлеміндегі үлесі 
белгілі болды. Кәсіпорындардың сатылым 
қоржынында 35,7% үлесті сосиска, сар-
делька, ұсақ шұжықтар алатын болса, 28,2% 
пісірілген шұжықтар, 25,3% жартылай ыс-
талған шұжықтар алатыны белгілі болды.  

Сұхбаттың келесі мәселесі шұжық 
ӛнімдерінің ӛткізілуімен байланысты екі 
сұрақты қамтыды. Сұрақтар негізгі ӛткізу 
форматтары және олардың үлесі, ӛткізудегі 
қайтарулар үлесіне қатысты болды. Ӛткізу 
форматтарына қатысты келесі мәлімет 
белгілі болды: шұжық ӛндірісінде ӛткізудің 
негізгі 3 типі бар екен, атап айтқанда, ірі 
сауда желілері, ықшам аудандардағы ша-
ғын дүкендер және қоғамдық тамақтандыру 
орындары.  

Сатылымдағы ірі сауда желілерінің 
үлесі ӛндіріс кӛлемінің жартысынан кӛбін 
алады (60%), үй жанындағы шағын дү-
кендер (25%), Horeca (15%). Аталған ӛткізу 
орындарының барлығын қоса есептегендегі 
қайтарулар кӛлемі жалпы ӛткізу кӛлемінің 
шамамен 8% құрайды екен. Кӛп жағдайда 
қайтарулар сату орындарында ӛнімнің 
дұрыс сақталмауына байланысты (сақтау 
температурасы) орын алады. Аталған мә-
селені шешуді қазіргі таңда кәсіпорындарда 
шұжық ӛнімдерінің қабыршағын ӛзгерту 
арқылы жүзеге асыру қолға алынуда. 

Сонымен қатар сұхбатта Қазақстанның 
оңтүстік, солтүстік, батыс және шығыс 
аймақтарында шұжық ӛнімдерін тұтыну 
әркелкі екендігі анықталды. Шығыс және 
Солтүстікте шошқа еті қосылған ысталған, 
пісірілген шұжықтар жоғары сұранысқа ие 
болса, сатып алу жиілігі де осы аймақтарда 
жоғары. Оңтүстік пен Батыста халал 
сертификатына ие, мұсылмандық шұжық 
ӛнімдерін тұтынады екен. 

Сұхбатта ӛндіріс қуаттарының қолда-
нылуына қатысты сұрақта, сарапшы ма-
мандар шикізатқа, айналым қаражаттары-
ның жеткіліксіздігіне байланысты толық қу-
атпен жұмыс істей алмай отырғандықта-
рын, ӛнім сапасын қамтамасыз етуде білікті 
кадрлардың тапшылығын алға тартты. 

Заман талабына сай, вегетариандық-
тарға, салауатты ӛмір салтын ұстанатын-
дарға арналған тауар ассортиментінде 
жаңа ӛнімдер бар екенін, сонымен қатар 
экоталаптарға сәйкес келетін, органикалық 
ӛнімдер әзірлену сатысында екендігінен 
хабар берді. 

Қорытынды.  
1. Нарыққа жүргізілген талдауды қоры-

тындылайтын болсақ, шұжық ӛнімдері на-
рығы талдау жүргізу үшін күрделі ӛнім бо-
лып табылады. Қиындық, ең алдымен, Қа-
зақстан Республикасындағы ӛңделген ет 
ӛнімдерінің үлкен бӛлігінің шығу тегінің бел-
гісіздігі, оларда фирмалық белгінің бол-
мауы, штрих-кодтар қойылмауы, орама та-
лаптарының сақталмауы шұжық ӛнімдерін 
ӛндіретін ӛндірушіні анықтауды қиындата-
ды, орау талаптарына сәйкес келмеуімен 
байланысты. Нарықта мұндай ӛнімдердің 
үлесі шамамен 25% жоғары болып отыр.  

2. Қазақстан Республикасында шұжық 
ӛнімдерін тұтыну 85,6 мың тоннадан астам 
немесе жан басына шаққандағы шұжық 
ӛнімдері жылына 11 кг құрайтыны белгілі 
болды. Оның 56,4%-ы ғана отандық ӛндіріс, 
қалған кӛлемі 43,6% импорттың кӛмегімен 
қанағаттандырылады. Шұжық және шұжық 
ӛнімдерін ӛндірудің ең үлкен кӛлемі Батыс, 
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Шығыс Қазақстан облыстарында байқалды. 
Қазақстан Республикасында шұжық ӛнім-
дерін ӛткізу нарығында кӛтерме саудада 
айқын кӛшбасшылар жоқ.  

Бәсекелестік әсіресе жергілікті деңгей-
де ӛте жоғары, сонымен қатар Қазақстан 
Республикасы нарығында жоғары құбылма-
лылық та жоқ, ойыншылар ӛте тұрақты жә-
не сенімді. Нарықтағы басты трендтер қа-
тарында салауатты ӛмір салтына, түрлі 
тұтыну мәдениеттеріне арналған тауар 
ассортименттерін ӛндіру, ӛндірісті толық-
тай халал ӛнім сұранысына сәйкес қайта 
жарақтандыру, қауіпсіз қоспалар қолдануға 
басты назар аудару және т.б. бар. 

3. 40% жоғары импорттық шұжық ӛнім-
дері тарапынан бәсеке шұжық ӛнімдерінің 
ассортиментін, сапасын анықтап, баға сая-
сатын реттейді. Отандық шұжық ӛндіруші-
лердің бәсекеге қабілеттілігін арттырып, 
отандық шұжық ӛнімдеріне сұранысты жо-
ғарылататын іс-шаралар қатарында келе-
сілерді ұсынуға болады: ет ӛңдеу ӛнеркә-
сібін дамытуды мемлекеттік қолдау және 
ынталандыру; шикізат импортын мемле-
кеттік реттеу шараларын қарастыру;  шұ-
жық ӛнімдеріне бӛлшек сауда бағасын 
белгілеуді тұрақты қадағалау және бақы-
лау; мемлекет тарапынан шұжық ӛнімде-
рінің сапасын бақылауды күшейту, соның 
ішінде шұжық ӛнімдері құрамында адам 
денсаулығына зиянды қоспалардың бол-
мауын, ораманың сапасын мұқият тексеру; 
ет ӛңдеу және ӛткізу кәсіпорындарында 
сауатты маркетингтік саясатты қалыптас-
тырып жүзеге асыру. 

4. Бүтіндей алғанда шұжық және шұ-
жық ӛнімдері –  алғашқы қажеттіліктегі тау-
ар қатарында болмағанымен де нарықта 
жоғары сұранысқа ие азық-түлік ӛнімдерінің 
бірі, тұтыну жиілігі де жоғары болып 
табылады. Оның дәлелі ретінде соңғы бес 
жылдағы ӛндіріс кӛлемінің, ӛндіріс 
қуаттарының артуын айтуға болады.  

Шұжық ӛнімдеріне тұтынушылар сұра-
нысы нарық кӛрсеткіштерін анықтайтын 
басты фактор болып табылады. Ол ӛз 
кезегінде жанұяның орташа айлық табысы, 
тұтыну кәрзеңкесінің құрылымы, тауардың 
нарықтағы бағасы, сапасы, түрлері, саты-
лымда болу/болмауы, тұтынушылық құнды-
лық, тұтынушының ӛндірушіге, сатушыға 
деген сенім деңгейі деген сияқты фактор-
ларға тәуелді болып табылады. Бұл тәу-
елділікті, факторлар арасындағы байла-
нысты анықтау келесі мақаланың зерттеу 
мәселесі ретінде қарастырылуы мүмкін. 
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